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Inhaltliche
Ausrichtung

agorad2 befasst sich mit
den groBen dkonomischen
und gesellschaftlichen
Themen wie zum Beispiel
Wohlstand, Wissen, Wach-
stum, Gerechtigkeit, Fort-
schritt, Nachhaltigkeit,
Arbeit oder Freiheit — mit
jenen Themen also, die
verstarkt in den Blickpunkt
offentlichen Interesses riicken.

agora42 bietet in untbersicht-
lichen Zeiten den wichtigsten
,Rohstoff”: Orientierung. Nur
wer das Terrain kennt, auf dem
er sich bewegt, kann die rich-
tigen Entscheidungen treffen.

Darlber hinaus zeigt
agora42 neue Horizonte auf:
In Zeiten, in denen immer
wieder von Alternativlosigkeit
und Komplexitat die Rede

ist, illustriert agora42, dass
sich der Sinn und Zweck des
Wirtschaftens neu bestimmen
uns sich das Wirtschafts-
system anders denken und
gestalten Iasst.

agorad2 steht jeglicher
Ideologie fern und bietet
einen Platz (gr. agora =
Marktplatz), auf dem die
Zukunft der Gesellschaft
verhandelt wird.

Von Anfang an gelang es der Redaktion, renommierte Autoren sowie wegweisende Person-
lichkeiten aus Wirtschaft, Wissenschaft, Politik und Gesellschaft fiir das Magazin zu gewin-
nen. Es zeigte sich durchgingig, dass der Ansatz der agora42, Okonomie auf ihre Grundlagen
und mithin die Gesellschaft auf ihr Selbstverstindnis hin zu befragen, als der richtige Ansatz
in der heutigen Zeit empfunden wird. Dabei zeichnet sich agora42 durch ihr hohes Renom-

mee und ihre Glaubwiirdigkeit aus.
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Artikellayout
Beispielseiten

Die Ambivalcnz

Rcvolution

Dig‘ltahsmrung st eine technologische
R.evolunbn deren gesellschaftliche Aus-
ungen weitreichend und nachhaltig
gind. Wohin diese Entwicklung fiihr,
is -dabei nicht vorbestimmt oder gar der
ologie rent. Digitalisierung
zuglemh dotenziale fiir verstirkte
groﬁie;e Autonomie.
ies zeigt sich besonders in neuen, von
Algonthmeu
in denen auch um die Entwicklungsrich-
tung der Digitalisierung gerungen wird.
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Artikellayout
Beispielseiten

Wirtschaft bedeutet, dass Menschen flirsinander sorgen.
Care, die Sorge fireinander, ist deshalb Keiterium fir alles
Wirtachafien, nicht nur fir spezielle ,weibliche” Enklaven,
Wann findet in diesem Sinne die Care-Revolution statt?

In welcher Farm? Was macht sine Care-Revolutiongrin?

agora 42
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Dass agora42 von Freude, Leidenschaft und
Uberzeugung getragen wird, findet seinen Ausdruck
auch im gestalterischen Auftritt des Titels. DMBO -
Studio fiir Gestaltung gelingt es in Zusammenarbeit
mit der Redaktion, die in agora42 behandelten
Themen reduziert und doch ausdrucksstark auf den
Punkt zu bringen und auf ikonischen Titelseiten fest-
zuhalten; Titelseiten, die beim renommierten Wettbewerb
,Cover des Monats" regelmiRig aufs Podium kommen.

1.Platz 2.Platz 3. Platz 4.Platz
2016/4 20211 2021/2  2021/3 2018/2 2019/2 2021/4 2022/2 2022/1 2020/3
Seinund ~ Wahrheit&  Stopp! Das Gute Ordnung  Naturund  Kapital Resilienz Aufklirung Corona & die
Fleisch Wirklichkeit ~ Neustart Leben Wirtschaft Zombiewirtschaft
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Pressestimmen

»Interdisziplindr und
verstandlich, dazu

mit hohem Anspruch.«
(SWR)

»Urban, intelligent
und ohne ideologische
Scheuklappen.«

(Stuttgarter Nachrichten)

»agora42 tritt an, um
das Nachdenken tiber
den tiefliegenden Sys-
temfehler, dessen Aus-
druck die Wirtschafts-
krise war, zu befordern.«
(WDR)

06

»Wer kliart den Markt
iber sich selbst auf?
Die Zeitschrift agorag2
bemiiht sich um einen
kritischen Dialog zwi-
schen Wirtschaft und
Philosophie.«

(taz)

»Die Aufmachung ent-
spricht nicht der Vor-
stellung einer 6den
Wirtschaftszeitung. Im
Gegenteil, es scheint, als
lege man grofSen Wert
auf ein ansprechendes
Design.«

(le-bohemien.net)

»Schnittstelle

zwischen Wirtschaft
und Philosophie - die
Zeitschrift agoraq2 infor-
miert aus verschiedenen
Perspektiven. Und auch
weil man die Themen-
hefte immer wieder mit
Gewinn lesen kann, sind
sie eigentlich Biicher.«
(DRadio)

»agora42 versteht sich ...
als ein philosophisches
Wirtschaftsmagazin,
das wesentlich niher
an den gesellschaftlich
relevanten Problemen
entlangschreibt als am
Seminarkalender der
Universitaten.«
(SONNTAG AKTUELL)
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Leserschaft

Durchschnittsalter

Héchster Bildungsabschluss

38
Jahre

Besché&ftigungsverhiltnis

1% Mittlere Reife

17% Promotion
19% Abitur

63%
Hochschulabschluss

Geschlecht

3% im Ruhestand

5% Beamte

21% Selbstandige /

Arbeitgeber 22% Studenten /

Doktoranten

31% leitende

18% Angestellte
Angestellte

Bruttoeinkommen Pro Monat

34% Frauen

66% Manner

WohnortgréBe nach Einwohnerzahl

8%
keine Angabe

17%
10% < 3000 Euro

> 10.000 Euro

39%
5000 - 10.000 Euro 26%

3000 - 5000 Euro

1%
a1o, <5000
1.000.000 9%

5000-100.000

49%
100.000-1.000.000
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Anzeigen

Anzeigenkunden

08

NOMOS Glashiitte - GLS Bank - C.H. Beck Verlag - Goldmann Verlag - Verlag Duncker

& Humblot - Ludwig-Maximilians-Universitit Miinchen - Universitit Witten/Herdecke -
WDR - taz - Hamburger Edition - Faber-Castell - ZEIT Wissen — Handelsblatt Fachmedien
— Stiddeutsche Zeitung Edition - LE MONDE diplomatique - Breinlinger Ingenieure -

ICS AG - Giitersloher Verlagshaus — Carl-Auer Verlag - Stiftung der Deutschen Wirtschaft -
Campus Verlag - Murmann Verlag - Greenpeace Magazin - Lettre International -

Bayerische Staatsoper — Haus der Kulturen der Welt ...

issen im Herbst 1989,
wnau\pp Telegram und Notif.

QG-

ﬂ konservativ?l ’%

ik
\:‘d‘nun Mk-]ul\:lll t'.j

NOMOS 2
GLASHOTTE  sissmu h-Une Tii-irgen Trit
Rainer Mari Kard - Barbara zehnpfenni

www.duncker-humblot.de

HELITE RETTE =

ICH DIE WELT

MIT EINEN GIROKONTD BEI DER GLS BANK.

# SHATE DICHDRU GLS’B._ank -
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Anzeigen

Anzeigenformate

L
_
|
-

Mengenrabatt:
3-Ausgaben Buchung: 8%
6-Ausgaben Buchung: 16%

Sonstiges:

2/1 Seite

420 x 277 mm
(zzgl. 3 mm Beschnitt)

4.700,- EUR

1/1 Seite

210 x 277 mm
(zzgl. 3 mm Beschnitt)

2.700,- EUR

2/3 Seite
hoch

128 x 277 mm
(zzgl. 3 mm Beschnitt)

1950,- EUR

2/3 Seite
halb

128 x 118 mm
(zzgl. 3 mm Beschnitt)

940,- EUR

Alle Anzeigenpreise s/w und 4C
Alle Anzeigen mit Seitenanschnitt

11l - HIE

agora 42

U2 & U3

210 X 277 mm
(zzgl. 3 mm Beschnitt)

3.550,- EUR

U4

210 X 277 mm
(zzgl. 3 mm Beschnitt)

4.200,- EUR

1/3 Seite
hoch

68 x 277 mm
(zzgl. 3 mm Beschnitt)

990,- EUR

1/3 Seite
quer

210 x 88 mm
(zzgl. 3 mm Beschnitt)

990,- EUR

1/2 Seite
quer

210 x 118 mm
(zzgl. 3 mm Beschnitt)

1.380,- EUR
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Daten & Fakten

Format
Heftformat: 210 x 277 mm
Bindung: Klebebindung

Druck

Inhalt: Rotations-Offsetdruck
Umschlag: Bogen-Offsetdruck
Papier Umschlag: 250g BVS
matt gestrichen Bilderdruck.
Auflen mit Mattfolie kaschiert
Papier Inhalt: 9og UPM Star
Bulk, 1,2-f. Vol.

Geringe Tonwertabweichungen
sind im Toleranzbereich des Rota-
tions-Offsetdrucks begriindet.

Datenformate
Anlieferung ausschliefllich im
PDF/X-3-Standard als druck-
optimiertes Format.

Doppelseitige Anzeigen bitte
als Einzelseiten-PDF anlegen.

Bitte 3 mm Bundzugabe und
3 mm Beschnitt beachten.

5 mm Mindestabstand von
relevanten Text- und Bild-
elementen zur Beschnittkante.

Keine Sonderfarben verwenden.
Bei Lieferung fehlerhafter PDF-
Dateien besteht kein Reklama-
tionsanspruch.

Bilddaten

Farbbilder - Farb-Modus
CMYK, Auflésung 300dpi,
Groflenmafistab 100%

S/W-Bilder - Graustufen-
Modus, Aufldsung 300dpi,
Groflenmafistab 100%

Strich - Bitmap-Modus,
mindestens 1.200dpi.

Innerhalb eines EPS diirfen
keine Bilddaten im DCS-
Format eingebunden sein.

Korrekturabziige
Werden nicht versandt.

Verlag

agorad2 Verlagsgesellschaft mbH
Hasenbergstrafle 14a

70178 Stuttgart

Telefon: 0711 9332 4846

Fax: 0711 9332 9024

Email: info@agoraq2.de

Internet: www.agora42.de

Auflage

8.000 Exemplare pro Ausgabe

Einzelverkaufspreis
11,80 Euro

Erscheinungsweise
4 pa.

Geschaftsbedingungen

Simtliche Auftrige werden

entsprechend den Allgemeinen
Geschiftsbedingungen des Ver-
lags (siehe Seite 13) ausgefiihrt.

Geschaftsfiihrer
Frank Augustin

Bankverbindungen
Kontoinhaber: agora42
Verlagsgesellschaft mbH

Bank: GLS Bank

IBAN: DE44 4306 0967 7018 6234 00
BIC: GENODEM1GLS

Zahlungsbedingungen
Rechnungen sind innerhalb von

14 Tagen nach Rechnungsdatum
ohne Abzug zu zahlen, ansonsten
tritt 30 Tage nach Erscheinen und
Rechnungszugang Verzug ein. Die
Rechnungserstellung erfolgt in EUR.

agora 42

Verbreitungsgebiet
agora42 wird im Abonnement,
iiber Bahnhofs- und Flughafen-
buchhandlungen, tiber ausge-
wihlte Grossisten sowie iiber
www.agora42.de vertrieben.

Druckunterlagen an
agorad2 Verlagsgesellschaft mbH
Hasenbergstrafle 14a

70178 Stuttgart

oder an: faugustin@agora42.de

Die Druckunterlagen gehen in das
Eigentum des Verlages iiber und
werden nicht zuriick geschickt.
Vom Verlag vorgenommene, er-
forderliche Anderungen an den
Druckunterlagen werden geson-
dert in Rechnung gestellt.
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Allgemeine

Geschaftsbedingungen

1. Die ,Allgemeinen Geschiftsbedingungen fiir
das agorag2-Anzeigengeschift” gelten fiir alle
Anzeigen, die bei der agoraq2 Verlagsgesellschaft
mbH, Stuttgart, geschaltet werden. Diese AGB
werden bei jeder Bestellung vom Auftraggeber
anerkannt - es gelten jeweils die zum Zeitpunkt
der Bestellung giiltigen.

Zuvor verdffentlichte AGB fiir das agoraq2-
Anzeigengeschift verlieren mit der Herausgabe
neuer AGB ihre Giiltigkeit. Dies gilt auch

fiir die {ibrigen Mediadaten. Von diesen Beding-
ungen abweichende Regelungen erkennen wir nicht
an, es sei denn, sie werden von uns schriftlich
bestitigt.

2. Anzeigenauftrige sind im Zweifel innerhalb
eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln.

3. Die in den Mediadaten bezeichneten Nachlisse
werden nur fiir die innerhalb eines Jahres

in der Druckschrift erscheinenden Auftrige eines
Werbetreibenden gewiahrt. Die Frist beginnt mit
dem Erscheinen der ersten Anzeige, wenn nicht
bei Vertragsabschluss ein anderer Beginn ver-
einbart wird.

4. Der Werbetreibende hat riickwirkend Anspruch
auf den seiner tatsichlichen Abnahme von Anzei-
gen innerhalb einer Jahresfrist entsprechenden
Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auf-
trag abgeschlossen hat, der auf Grund der Preisliste
zu einem Nachlass von vornherein berechtigt.

5. Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Plitzen der Druckschrift wird keine
Gewihr geleistet, es sei denn, dass der Auftrag-
geber die Giiltigkeit des Auftrages ausdriick-

lich davon abhingig gemacht hat.

6. Der Ausschluss von Mitbewerbern ist nicht
mdglich.

7. Die Annahme eines Anzeigenauftrages wird
nur nach einheitlichen Grundsitzen wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
abgelehnt. Die Ablehnung wird dem Auftraggeber
unverziiglich mitgeteilt.

8. Der Verleger gewihrleistet die drucktech-
nisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeige bei
einwandfreien und deutlich lesbaren Druckun-
terlagen. Ungeeignete oder beschidigte Druck-
vorlagen werden dem Auftraggeber unverziiglich
zuriickgesandt. Der Auftraggeber ist bei ganz
oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
unvollstindigem Abdruck der Anzeige zu einer
Zahlungsminderung oder zu einer Ersatzanzeige

berechtigt, es sei denn, dass durch die Mingel der
Zweck der Anzeige nur unerheblich beeintrachtigt
wird; fehlerhaft gedruckte Kennziffern beeintrach-
tigen den Zweck der Anzeige nur unerheblich.

9. Sind keine besonderen Gréfienvorschriften
gegeben, so wird die tatsichliche Abdruckhdhe
von Strich zu Strich der Preisberechnung zu
Grunde gelegt.

10. Die gewiinschten Erscheinungstermine sind
deutlich im Auftrag anzugeben. Sind bei Dau-
erabschliissen keine Termine angegeben, so er-
scheinen die Anzeigen laufend hintereinander.

11. Rechnungen sind innerhalb von 14 Tagen
nach Rechnungsdatum ohne Abzug zu
zahlen, ansonsten tritt 30 Tage nach Erschei-
nen und Rechnungszugang Verzug ein. Die
Rechnungserstellung erfolgt in EUR.

12. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Zinsen in Hohe von ein Prozent {iber dem jewei-
ligen Landeszentralbank-Diskontsatz und Einzie-
hungskosten berechnet. Der Verlag ist berechtigt,
auch wihrend der Laufzeit eines Anzeigenauf-
trages das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zah-
lungsziel von dem Ausgleich etwa offenstehender
Rechnungsbetrige abhingig zu machen, ohne
dass hieraus dem Auftraggeber irgendwelche
Anspriiche gegeniiber dem Verlag erwachsen.

13. Der Verleger liefert auf Wunsch sofort nach
dem Erscheinen der Anzeige kostenlos einen
Kopfbeleg. Eine vollstindige Belegnummer wird
geliefert, sofern Art und Umfang des Anzeigenauf-
trages dieses rechtfertigen. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
Aufnahmebescheinigung des Verlegers.

14. Wird ein Auftrag aus Umstinden nicht erfiillt,
die der Verleger nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewihr-
ten und dem tatsichlichen Annahme entsprechen-
den Nachlass dem Verleger zuriickzuvergiiten.

15. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriing-
lich vereinbarter Ausfiithrungen und fiir Liefe-
rung bestellter Druckstdfle, Matern und Zeich-
nungen hat der Auftraggeber zu bezahlen.

16. Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen
bzw. bei fernmiindlich veranlassten Anderung-
en iibernimmt der Verlag keine Haftung fiir die
Richtigkeit der Wiedergabe.

17. Der Auftraggeber hat bei Wiederholungsan-zei-
gen den richtigen Andruck seiner Anzeigen sofort
bei Erscheinen zu tiberpriifen. Der Ver-

lag erkennt Zahlungsminderungs- oder Ersatzan-
spriiche nicht an, wenn bei Wiederholungen der
gleiche Fehler unterliuft, ohne dass nach der Ver-
Sffentlichung eine sofortige Richtigstellung
seitens des Auftraggebers erfolgt ist.

18. Die Pflicht zur Aufbewahrung vor Matern
Klischees endet zwei Monate nach Erscheinen
der letzten Anzeige, sofern nicht ausdriicklich
anders vereinbart ist.

19. Erfiillungsort und ausschliefllicher Gerichts-
stand ist der Erscheinungsort, sofern nicht eine
andere Vereinbarung getroffen worden ist.

20. Beanstandungen jeder Art sind sofort nach
Erhalt der Rechnung zu erheben.

21. Der Anspruch auf riickwirkenden Nachlass
erlischt, wenn er nicht innerhalb eines Monats
nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

22. Sind oder werden einzelne Bestimmun-
gen dieser ,Allgemeinen Geschiftsbedingungen
fiir das agora42- Anzeigengeschift” unwirksam,
so wird dadurch die Wirksamkeit der ander-

en Bestimmungen nicht beriihrt und der Ver-
trag und diese AGB fiir das Anzeigengeschift
bleiben im Ubrigen fiir beide Teile wirksam.

Stand: Januar 2024
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